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Diplomatura en divulgacion de las Ciencias Economicas:

Comunicar mejor,

influir mas

Una propuesta académica para transformar el vinculo entre uni-
versidad y medios

En un entorno social y mediatico cada vez mas saturado de informa-
cidn econdmica, pero no siempre clara ni bien explicada, surge una
pregunta clave: ¢quién forma a quienes forman opinion?

Con esa inquietud, y con el objetivo de aportar herramientas soli-
das para una comunicacion mas rigurosa y accesible, la Facultad
de Ciencias Econdmicas de la Universidad Nacional de Jujuy lanzo
en 2022 la Diplomatura Universitaria en Divulgacion de las Cien-
cias Econdmicas, aprobada por Resolucion C.A. N° 019/2022. La
propuesta se enmarca en las politicas de extension y vinculacion
territorial de la universidad, y fue disefiada especialmente para pe-
riodistas y comunicadores sociales en actividad.

Esta formacion no busca convertir a los comunicadores en econo-
mistas, sino dotarlos de conceptos clave, referencias confiables y un
lenguaje técnico basico que les permita narrar con mayor precision,
construir entrevistas mas valiosas, detectar noticias relevantes en
informes publicos, y convertirse en verdaderos intérpretes entre el
saber especializado y el publico general.

El desafio de comunicar lo complejo sin perder precision

Desde columnas de opinidn hasta entrevistas en vivo, desde cober-
turas sobre el presupuesto provincial hasta analisis de medidas del
BCRA o de AFIP, los comunicadores enfrentan cotidianamente el reto
de explicar temas econdmicos de forma clara, 4gil y fundamentada.

La Diplomatura se propuso intervenir en esa frontera entre el saber
académico y el lenguaje mediatico, brindando herramientas con-
cretas para:

o Escribir mejores notas, reportajes y columnas con fundamen-
to técnico.

» Aprovechar los datos disponibles en politicas pdblicas y es-
tadisticas oficiales.

o Formular preguntas mas pertinentes y detectar conceptos
clave en entrevistas.

« Comprender documentos contables, informes de gestion, re-
soluciones impositivas.

e Traducir indicadores econémicos complejos en mensajes
comprensibles para publicos diversos.

En definitiva, potenciar al comunicador como un actor estratégico en
la construccion del sentido publico sobre lo economico.

Contenidos: entre el rigor conceptual y la aplicabilidad periodis-
tica

La Diplomatura se organizo en cuatro modulos principales, cada uno
disefiado con una logica pedagogica orientada a la practica de la
comunicacion. A continuacion, se detallan los ejes de cada uno:

1. Economia para comunicar con fundamento

Se abordaron los principios de escasez, recursos y necesidades, los
tipos de mercado (monopolio, oligopolio, competencia perfecta), el
funcionamiento de la oferta y la demanda, y las elasticidades. Tam-
bién se explicaron indicadores como PBI (Producto Bruto Interno),
balanza comercial, piramides poblacionales, curva de Lorenz y co-
eficiente de Gini. Se trabajé sobre la funcion del dinero, el costo de
oportunidad y el fenomeno inflacionario. Todo orientado a entender
los conceptos que aparecen a diario en titulares, debates y entre-
vistas.




2. Finanzas y herramientas del sistema

Se presentaron los elementos del sistema financiero argentino, el
mercado de capitales, las bolsas y los valores que se mueven en
ellas. Se exploraron conceptos como interés simple y compuesto,
sistemas de amortizacion, CFT (Costo Financiero Total), TEA (Tasa
Efectiva Anual), cheques, cuentas bancarias, alias, CVU (Clave Virtual
Uniforme) y productos financieros. También se incluyeron subsidios,
ANR (Aporte No Reembolsable) y créditos, con especial énfasis en
las fuentes de financiamiento mas mencionadas en medios y co-
municados oficiales. Se buscd formar un vocabulario que permita
describir operaciones financieras cotidianas y politicas crediticias
con propiedad.

3. Administracidn, estrategia y desarrollo

Este modulo propuso herramientas para analizar la dindmica de em-
presas, organizaciones y politicas publicas. Se incluyeron la matriz
FODA, el modelo CANVAS, las fuerzas de Porter, los modelos de cre-
cimiento y desarrollo, el punto de equilibrio, y el disefio y evaluacion
de proyectos. También se trabajo el tablero de comando y los indi-
cadores de gestion. Estos contenidos habilitan a los comunicadores
a interpretar planes econdmicos, inversiones publicas y privadas, y
narrativas institucionales.

4. Contabilidad e impuestos en clave comunicacional

Aqui se explicaron las distintas ramas de la contabilidad (patri-
monial, financiera, administrativa, publica), el uso de los estados
contables, las erogaciones figurativas y el rol de los usuarios de la
informacion contable. En materia tributaria, se desarrolld el sistema
fiscal argentino, tipos de impuestos, facturacion, IVA (Impuesto al
Valor Agregado), Ganancias, retenciones, percepciones, y la diferen-
cia entre monotributistas y responsables inscriptos. Todo orientado
a que el comunicador pueda comprender y explicar normativas, ba-
lances, y medidas fiscales sin tergiversar ni sobre simplificar.

Un cuerpo docente con mirada académica, profesional y comu-
nicacional

La diplomatura fue dirigida por el Mg. Lic. Jaime iber Alfaro Aliaga
y dictada por un equipo docente conformado por profesores de la
FCE - UNJu con experiencia en divulgacion, docencia universitaria
y trabajo profesional: Cr. Alberto Cura — Contabilidad, Cr. Nicolas
Fernandez Miranda — Finanzas y Economia, Cr. Santiago Castells —
Contabilidad e Impuestos, Lic. Nicolas Lazarte — Administracion, Mg.

Lic. Jaime [ber Alfaro Aliaga — Coordinacién académica y direccion
institucional.

El equipo combind experiencia técnica y sensibilidad pedagdgica,
con una fuerte vocacion de dialogo con el sector de medios. Las
clases, presenciales y virtuales, ofrecieron mdltiples instancias de
consulta, ejercicios aplicados y materiales adaptados a las dinami-
cas del periodismo.

Innovacion 2025: una cohorte 100% virtual y autogestionada

A partir del éxito académico y social de la primera edicion, la Facul-
tad de Ciencias Econémicas lanza en 2025 una nueva cohorte con
modalidad completamente virtual, autogestionada y federal. Esto
surge también del aprendizaje de la interpretacion sobre la realidad
de los profesionales de la comunicacion, y sus agendas y horarios.

Esta modalidad incluira:

o Plataforma con contenidos multimedia interactivos.
¢ Actividades asincronicas y autoevaluativas.
« Foros tematicos moderados y espacios de consulta.

« Trabajo final integrador con aplicacion directa a la practica
profesional.

El objetivo es permitir que comunicadores de todo el pais puedan
acceder a esta formacion sin restricciones geograficas ni de ho-
rarios, manteniendo el mismo estandar académico que la edicion
original.

Conclusidn: construir ciudadania econémica desde el periodismo

La Diplomatura Universitaria en Divulgacion de las Ciencias Eco-
némicas no solo es una oferta académica: es una estrategia de in-
cidencia social. En tiempos donde la narrativa econdmica moldea
decisiones politicas, emociones sociales y expectativas individuales,
formar comunicadores capaces de interpretar y explicar lo econdmi-
co con claridad y honestidad es una tarea urgente.

Desde la FCE UNJu, esta propuesta se inscribe en un compromiso
institucional con la calidad educativa, el desarrollo territorial y la
democratizacion del saber. Porque comunicar bien no es solo una
cuestion de estilo, sino una forma de construir ciudadania.



