COCA, MERCADO REGIONAL Y POLITICAS REPUBLICANAS
PERSISTENCIA DE CIRCUITOS COMERCIALES COLONIALES *
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Tratar el tema de la coca es actualnente algo conflictivo, asf se trate de
un estudio histérico. Si, como en” este caso, se Hega a una época tan cercana
como 1950, pretendiendo ademss, demostrar que hasta hace muy poco tiempo,
la coca se habfa mantenido como un sustentador del mercado regional, ello
significa el enfrentarse a posiciones que ya en ese momento pretendian
erradicar la hoja como sustancia nociva para la humanidad. Nuestro mterés no
es crear polémica sino establecer que la coca, debido a la espedficddad de sus
zonas de produccién y de sus niveles de consumo fue quizds uno de los Giltimos
productos en ingresar en un verdadero mercade mundial y que, por el
contrario, se constituyé hasta bien avanzado el siglo XX en el sustentador del
antiguo circuito comercial peruano, cuyos origenes pueden situarse ain antes
de la conquista espaficla.

Historiadores como Carlos Sempat Assadourian, Juan Carlos Garavagba 0
Laura de Querejazu' han establecido ya la importancia de los circuitos
comerciales internos para la sustentacién de la economia colonial Tanto el
mercado regional como interregional americano, constitutan los articuladores de
un amplio espacic denominado por Assadourian ‘“‘espacio peruano”. Este
espacio no era geografica ni ecoldgicamente homogéneo, y sus diversas
regiones se complementaban. Giraban alrededor de dos “polos de desarroilo™:
Potosi y Lima. Ei vino de Moquegua, el trigo y el maiz de Cochabamba, la
yerba mate del Paraguay, el algodén y las mulas del Tucumén, la coca del
Cuzco y los Yungas de La Paz, eran transportados a través del amplo espacio
peruano para ser intercambiados por plata en Potosi.

Si bien este espacio econémico coincidfa en un primer momento con la
administracién politica colonial, en el sigio XVIII, al crearse el nuevo virreinato
de Buenos Aires, fue dividido. A ésto se sumé un debilitamiento del comercio
regional debido a la crisis de la mineria potosina y al surgimiento de un nuevo
polo de desarrolio en la costa Atldntica: Buenos Aires.

" L amunicacién presentada al Congreso Internacional de Historia Econ6mica. Lujan, Rep.
Argentina. Junio de 1990.

** Instmuic de Investgacones Histéncas, Archivo de La Paz, Bolivia.
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En esta coyuntura se prodwo la separacion de Espafia y Ia formacién de
nbevas unidades poliico-administrativas: Peri, Bolivia, Argentma y Chile, las
cuales fueron adoptando sus propias medidas econémicas. Lo que antes se
habfa considerado un solo espacio econémico, pas6 a convertirse en varios, €l
mercado interno se transform6 en unc de importacién-exportacién. Estas
polfticas, sm embargo, tardaron mucho tiempo en debilitar el antiguo “mercado
mterno”. Erick D. Langer? ha establecido para el caso especfico del comercio
de Bolivia con el Norte Argentino cuatro etapas en el proceso de rompimiento
de este mercado: la primera comcide con las luchas por la Independencia; en la
segunda, que abarca de 1825 a 1860, “el comercio colonial sigui6 siendo débal
pero permanecié intacto en su mayor parte” (Langer; 1978:136); la tercera,
entre 1860 y 1890, significé el comienzo de la desintegracign del mercado
colonial debido a tendencias centrffugas alrededor de la produccion de plata; la
dtima, que concluye en 1930, terminé de desestructurar el mercado interno,
credndose luego de la Guerra del Chaco economfas particulares, apoyadas en
nuevas tendencias proteccionistas. Sin embargo, como veremos més adelante,
para el caso especffico de ciertos productos de consumo popular, el mercado
interno legard pricticamente hasta hace unos veinte afos atrgs.

Nosotros analizaremos exclusivamente el caso de 1a coca y su relacién con
un comercio regional mas all4 de las fronteras bolivianas en tres perfodos
claramente establecidos en los documentos de aduana encontrados en e)
Archivo de La Paz. El primer momento es 1850, inserto ep plena etapa de
crisis de [a economia boliviana y época del gran auge de las polfticas
proteccionistas. El segundo momento es 1900-1901, comienzo de los gobiemnos
liberales y época de un amplio desarrollo de un comercio hacia el exterior hibre
de trabas. Significa también la época de paso de la economia de la plata a la
del estafio. El tercer momento es 1940-50, cuando, luego del conflicto de)
Chaco, las politicas liberales caen en crisis produciéndose un nuevo intento
proteccionista de “defensa de los recursos naturales v de los productos
nacionales”.

1858. Proteecionismo ¥ mercado regional

José Marfa Dalence, en su libro “Bosquejo Estadistico de Bolivia” escribfa
en 1845: “De los 441.927 cestos de coca que dan los Yungas de La Paz,
solamente salen al exterior 8.500 cestos, esto es 7.300 al Perti y 1.200 a la
Reptblica Argentina” (Dalence; 1975:277). Si bien estos datos tienen un error
Ya que en otras piginas del libro se cita una cantidad de 7.851 cestos que
salen al Peni, se puede ficimente determinar que tGnicamente se sacaba fuera
de las fronteras bolivianas algo mis del 2 por cento de h producciin de coca;
de esta cantidad, el 86 por ciento iba al Perd y el 13 por ciento 2 {a
Argentma. Dalence consideraba este mercado como exportacién, aunque se
trataba en realidad del antiguo espacio peruano. No existian afin mercados
naciomales verdaderos, delineados por fronteras polfticas.?

Un documento encontrado en el Archivo de La Paz, nos muestra la
dindmica del marcado de la coca en 1850. Se trata del ibwo de Contribucin
patridtica que se cobraba 2 ia coca que salfa del pafs. El documento consigna
Gnicamente partidas hacia el Perd, no asf-hacia la Argentina, por lo que
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podemos deducr que a este comercio se o hacfa en dos etapas, utilizando un
centro intermedio deatro de Bolivia.

El cuadro N° 1 nos muestra el comercio de coca con el Peri y sus
pmmhscmtrosdedmm. Si lo analizamos detenidamente vemos que
laoocabolwnna(exchmvamentedelosYungasdeLaPaz)smtIa

dos zomas del Pert, el Altiplano aledafio al lago Titicaca y los
va]les de Tacna y Moquegua, zonas que, por otro lado, tenian una larga
tradicién de intercambio con el Altiplano boliviano desde épocas anteriores a la

conquista.

CUADRO 1. DISTRIBUCION DE COCA BOLIVIANA TN EL PERU. FNERO DE 1850

DESTING CESTOS PARTIDAS $CESTOS §TARTIDAS CESTOS/PART
Tacna 250 12 24 I3 73
T18abe 432,5 33 37 3¢ 13
Mogquegun oo 7 £,7 10 14
Acong 12,5 ie It 71 H
Jul i 23,5 ? 7 2,3 12
Pisacoma & 1 0,5 1,7 é
Zepita 270 5 1,7 5,8 4
Punc 40 3 3,5 3.5 13
Otros 3 4 2,7 4,6 H
TOTAL 1.145 1

Fuenfe: ALT/AAD. Libro de contnibuc ifn patnifitica 15471550

Es facilmente explicable que los indigenas de las zonas del Puno, Habe o
Acora prefineran utilizar Ia coca de Yungas va que la distancia es menor que
hacia el Cuzco. Por otro lado, se encuentra en ias zonas productivas una
fuerte “migracién” de peruvanos que iban a Yungas generalmente como
trabajadores eventuales. Muchas veces se quedaban en la regi6n, estableciendo
contactos familiares y econdmicos permanentes.? Dentro de este contexto, las
transacciones eran con frecuencia apoyadas por sistemas de trueque y
reciprocidad. Dalence, wetemaunavménnacmnaldelprohlemaseaduuraha
de que Bolivia “importe” papas y chufio del Perd, sin tomar en cuenta que,
posiblemente, €éste era el producto con el que se mtercambiaba ia coca.

La necesidad de intercambio hacfa también que los centros de Tacna y
Moquegua compraran coca boliviana, a pesar de la competencia de la del
Cuzco y Paucartambo. Estas dos zonas eran las principales proveedoras de
vino y aguardiente a Bolivia, por lo tanto, posiblemente, los comerciantes
aprovechaban el viaje de vuelta para Ilevar algo de coca



La refaciin de cestos/pesrtidf®nos permite determinar aproximadamente el
nivel de comercializaciin. Como vemos, en el Altiplano perusno, el ntimero de
cestos que se traslada en cada vige es menor Que para Tacna, tratindose de
un mercado regional, en el primer caso y de uno interregional en el segundo.

Si bien este pequefio comercio seguia articulando el antigno espacio
colonial, hay que tomar en cuenta que moviizaba mucho menos capital que las
nuevas industrias peruanas como el guano ¥ la lana que participaban del
mercado mundial Esta persistencia, anngue importante desde el punto de vista
de un mercado interno, se habia ya debilitado frente a un fuerte impuiso
centrffugo y posiblemente se hubiera debilitado adn mds si no fuera por la
existencia de la moneda feble boliviana que, como ha anotado Antonio Mitre,
constitufa en esos aflos la base del mercado interno con una circulacién que
sobrepasaba las fronteras.

1900 - 1901. Liberalismio, mineria y mercado regional

La segunda mitad del siglo XIX va a encontrar a los tres paises que nos
ocupan (Bolivia, Perii y Argentina) con realidades muy diversas entre si. La
unidad colonial se ha debilitado casi totalmente dando lugar a nuevas visiones
poliuals. Los centros de Lima y Buenos Aires, que empezaron a cobrar
importancia desde los iltimos afios coloniales, se constituyeron en verdaderos
polps que iban absorviendo cada vez mds el mercado, desestructurando el
antiguo “espacio peruano”. A ésto se va a sumar el auge del comercio de
exportacién y el ingreso de capitales europeos desarrollando nuevas industrias
ligadas al mercado mundial. Si bien Bolivia, en esos afios habfa perdide su
salida hacia el mar, esto no impidi6 que, en menor grado que en sus vecinos,
el capital mundial haya apoyado la industria extractiva minera, consolidando un
segundo auge de la plata.

El mayor porcentaje del comercio participaba del mercado mundial, aunque
algunos articulos, sobre todo agricolas y de consumo tradicional articulaban aur
el antiguo circuito. Los Boletines de estadistica de la época mostraban que del
total de las exportaciones bolivianas, los productos agricolas llegaban al 19 por
ciento; sin embargo, el 92 por ciento de €ste lo constitufa la goma eldstica,
que era un producto gue iba a un mercado mundial. Asi, los productos que
circulaban en un mercado regional cubrian tnicamente el 1,52 por ciento del
valor total de las exportaciones bolivianas.

De esta cantidad, la exportacién de coca era indudablemente la mis
importante, alcanzando al 71 por ciento del valor de las “exportaciones” dentro
de la regi6n.®

Tomando como base otro documento del Archivo de La Paz, el Libro de
Exportacion de la Aduana de la Coca, el cual anotaba toda la coca que salia de
la ciudad de La Paz, podemos tener una idea de todo el recorrido del
producto, sus principales centros de distribucion y de consumo. El cuadro N°
2 nos muestra lo siguiente:



CUADRO 2. CENTROS DE DISTRIBUCION Y CONSUMC DE COCA. 1900

CENTRO PORCENTATE
Potosf 7.7
tynd 12,8
Challapaia 12,8
duno L% 1
Tupiza 4,3
Talina 4,1
limata 2,8
Pacajes 2,7
Sucxe 2,5
Altiplano peruano 2,7
Tacna ¢ Moguegua 1,8
Machaca 1,4
Colgquechaca 1
Eunopa ¢ EE L !
Otros 14,8

Como podemos ver, el envio de coca hacia el Peri, a pesar de la gran
competencia de su propio producto, representa el cuatro por ciento; ésto
significa un aumento del 100 por ciento de lo que se enviaba a mediados del
sigio XIX. También podemos notar que las regiones articuladas mediante la
coca boliviana contindan siendo el Altiplano peruano, Tacna y Moqguegua. No
se encuentran en este afto partidas hacia la Argentina. Esto no significa
indudablemente que no existfa un comercio, sino que, debido al tipo de
transporte, por medio de arneros, la coca que iba a la Argentina debia pasar
antes por otros centros de distribucién, en este caso' Tupiza, donde pagaba su
respectivo impuesto. Esto nos lleva a2 determinar que se exportaba hacia la
Argentina alrededor del 4 por ciento de la produccién.

Sin embargo, los principales centros de consumo eran, como se puede
ver, las minas: Potosf, Oruro, Uyuni, aunque hay que tomar también en
cuenta que desde este dltimo centro, una proporcién salfa ain en estos afios
hacia el Norte de Chile, donde era consumide por los boliviancs que trabajaban
en las salitreras.®

Si bien el comercio de coca con €l Peni se ha intensificado, el grado ha
sido ain mayor con el Norte Argentino, produciéndose un lento desplazamiento
de los centros de gravedad del comercio hacia el Sur. Los pueblos
tradicionales del Altiplano han sido desplazados por el pueblo de Uyuni,
estacion del primer ferrocarril boliviano y centro de distribucién a varias minas
de los alrededores. Asfmisme han surgido como centros de distribucién Jos
antiguos pueblos de Challapata y Tupiza, en la ruta hacia el Sur. Sin embargo,
f’l gran centro continiia siendo, como en la época colonial, el mineral de

'otost.
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1940-50. MIGRACION, MERCADO REGIONAL Y PROTECCIONISMO

Tres clementos van a influir entre los apos 1900 y 1940 en el
comportamiento del mercadc regional de la coca y son: ep primer jugar. €l
triunfo de una economia exportadora en los tres paises. Argenting, con un
gran desarrollo industrial, el Perv, con una economia también ligada al mercado
mundial vy Bolivia como exportadora de estanc Este hecho va a
desestructurar, nc tanto en los hechos aunque si en los conceptos. el antiguo
mercado regional. E! segundo elemento es la construccion de vias férreas que
er: Bolivia se realiza sobre todo entre los afios 1900 vy 1920. E! ferrocarml ve a
terminar con el comercio de ameria er las rutas toncales coi el pequeho
mercado indigena y, sobre todo, con ¢ comercio d: mulas de Tucumar,
resabio dei comercio colonial que se mantenfa aun fuerte al empezar el sigc
XX. Un tercer elemento, quizd €] que perrmita directamente Ia persistencia de
este mercado, es el proceso masivo de mmugracion de wdigenas bolivianos a
los mgenios de cafa de Salta y Tucumin.

Si bien los pobladores onginarios del norte argentino eran acullicadores,
es decir, mantenian la costumbre de masticar la coca. el comercio era muy
pequefio; sin embargo, a partir de los primeros afios del sigio XX, cuando
empezé la migracién, primero de grupos chiriguanos ¥ luego de campesinos
quechuas de Potosi, Chuqusaca y Tamja, el comercic con la Argentina
aument6 considerablemente. Hacla 1930, los envios a l2 Argentina llegaban ai
10 por ciento del total de la produccion de coca.’
~ Va a ser por estos afos que Chile, presionado por la campana
internacional para reducir el consumo y la produccion de coca. prohiba el
ingreso de coca bobiviana por sus fronteras, al mismo tiempo el Pery, con una
produccién que llegaba al doble de la boliviana ingresaba al mercado mundial de
la coca exportando a Europa y Estados Unidos cantidades apreciables de hojas
y de cocafma basica para usos legales. Unicamente Bohvia .« cual no producia
cocama, veia limitado su mercado y encontré en el mercadc argentine una
opcion para equilibrar la oferta v la demanda

La documentacion pnmaria para anahzar €l comportamuento del comerdio
de la coca es escasa hasta 1942, afic en que se crea la Aduana de la Coca,
dependiente de Iz Prefectura de 1a Paz; sin embargo fuentes secundanas nos
dan datos sobre que ya en ese tiempo se habia modificadc & antiguo crcuio
con e! Peru. ya no iba coca bolrianz, smno que la peruanz ingresaba de

contrabandoe aprovechando su menor precio.

A partir de la creacion de iz Aduana ae la Coca. una de sus mayores
preocupaciones va a ser el controlar e} ingreso de coca peruanz, tante 3 que
se quedaba en e! pais como la que. .ompitende on la bolviana, llegabe @ Ia
Argentina Por este motivo la Socedad de Propetanios de Yungas v 1a Aduana
de la Coca mandaron un inspector general a La Quaca para realizar un andlisis
sobre el problema. E) informe anotzba que la pésuma cabgad de la cocz
peruana impediz que tuviera una colizacion en el mercado argentino y que la
venta de esta coca, que habfa egado a cubrir €! 15 por ciento del total
ingresado por La Quiaca. serviaz para que los comercantes la mezclaran con
coca boliviana, “con lo cual los comerciantes que @ este negocic se dedican
obtienen pingiies utilidades™®, va que & coce del Peni valia un tercic menos que
la boliviana. Los comerdantes de La Qunaca habfan comprado la coca pervana
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en la misma cidad del Cuzco.

igui une clara polftica proteccionista y presionada por la Sociedad de
Propietarios de Yungas, la Aduana de la Coca fue aumentando peulatinamente
los impuestos que gravaban la coca del Pert; si en un primer momento el
itnpuesto fue fijado en un 500 por ciento, éste subié luego al 1.250 por ciento.
Asimismo, cuando el 15 demdel%seﬁ:mauntmadoconelPaﬁ. por
el cual ]a coca de ese pafs pagarfa el mismo impuesto que la boliviana, la
Souedaddeﬁupemnoseecribadqwenahaﬁalasgesnmesnecesanaspma
defender sobre todo al producto boliviano.®

Otra forma gque utiliz6 la Sociedad de Propietanios de Yungas para
controlar el mercado argentino, no s6lo contra la competencia peruana sino
también contra 1a coca de “rescate”, es decr, ia producida por los mdigenas,
fue la constitucion de una Sociedad Anénima, lz Corporacién de Productores de
Coca de Bolivia y la‘posterior firma de un contrato entre esta sociedad y el
Instituto Argentino de Promoci6n de Intercambio, por el cual se establecfa que
a partir de ia firma del contrato (1948) hasta el 31 de diciembre de 1952, la
Corporacién se comprometia a entregar anualmente 500.000 Kgs. de hojas de
coca de Hacienda. Este convenio no se llegé a realizar debido a conflictos para
fijar el precio de venta, sin embargo, pretendia ya establecer una especie de
monopolic sobre el comercio. Esta situacién era ain mds conflictiva si
tomamos en cuenta que en esos afios la coca de hacienda representaba
dnicamente el 17 por ciento de! total de la produccion de coca en Yungas.

El afio 1949, la Orgamuzacion de las Nacones Unidas mand6 una comisién
para el estudic de las hojas de coca al Peni y Bolivia El fin del estudo era
demostrar “aentfficamente” que el acullicu era malo para la salud del hombre
andino v que, por lo tanto, debfa limitarse su produccién y consumo. Como
resultado de sus visitas presentaron un informe en base al cual podemos
anabizar la dindmica del comercio de coca en el mercado regional

El cuadro N° 3 nos muestra la dindmica del comercio de coca, su
produccidn total y el porcentaje que se exporta. Cabe anotar aquf que para
esos afios mas del 90 por cento de lo que se exporta va al Norte Argentino.

CUADRO 3, RELACION ENTRE PROTUCCITON Y EXPORTACTON 1 TH0JAS DE (OCA
ANQ PRCDUCCTON KGS EXPORTACIONES KGS FORCENTAJE
1944 4. 651,000 144, pad I
1945 4,434,600 417.17% g,4
194¢ 4,657,000 416,127 4
1947 4.533 ¢0p 5. 714 535
194§ 4,799,000 361, 354 5.4

Fuente: ONU. Tnjowme de fa Comisifn de Estudic de Las hojasde coca
Maye de 1950, p, 9!
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Comerciantés bolivianos y argentinos

13 coca salfa de las zonas productivas mediante dos sistemas: 1a coca de
hacienda era comerciada directamente y trasladada por fleteros a los centros
de consignacién en la cindad de La Paz. La mayoria de esios centros
pertenecfan también a los grandes hacendados. Los propietarios de las casas
de consignacién o, en su caso grandes comerciantes, se encargaban de
trasiadar la coca en vagones completos de ferrocarril hasta la localidad de
Villazén, donde se debfa pasar por la aduana y pagar los impuestos
correspondientes.

Por su parte, la coca de rescate era comprada en jos mismos centros
productivos por comerciantes rescatistas, quienes sacaban el preducto a 3
ciudad y lo comercializaban en los tambos. El mediano comerciante compraba
esta coca y la revendfa en los pueblos v los centros mineros; l&2 coca de
rescate generalmente no era exportada

En el puesto fronterizo de Villazén, la coca era vendida a las grandes
casas comerciales de La Quiaca, de las cuales las mds importantes eran:
Gonzdles Diez. Cuadrench Hermanos, Costa Bach & Co. y Casimire Bach,
Quienes tenfan practicamente el monopolio del comercio con la Argentina. Por
el lado boliviano, los principales comerciantes eran Faustino Reynaga y
Killman, Bauver & Co.

Muchas de las casas de consignacién que se dedicaban al trfico con la
Argentina, establecieron también empresas de importacién de productos
argentinos, convirtiéndose asf en los mayores abastecedores de abarrotes
(harina, azicar, aceite) de la ciudad de La Paz; posiblemente éstos eran ios
productos que les permitian justficar econdmicamente los viajes de retorno
desde la frontera

Conclusiones

La persistencia de circuitos econémicos coloniales, establecidos ya por
vanos investigadores, son mucho mds fuertes para productos como la coca, la
cual, al ser un producto de consumo cast exclusivo de los grupos indigenas,
iogra mantener por mucho més tiempo sus Propios Circuitos.

Asf, en una época en la cual el entiguo espacic econdmico peruanc no es
mas que un hecho histérico, la coca, un producto andino, con consumidores
andinos, sigue articulando un espacio también andino.

El “espacio econdémico peruano” conceptualizado por el propio Sempat
Assadourian como “un espacio lento v pesado en sus movimientos, pero no
estitico” (Assadourian: 1982:113), sufre un lento desplazamiento hacia el Sur
para el caso especifico de la coca, respondiendo a la formacién de nuevos
polos de desarrollo en el Norte Argentno.
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RESUMEN

Hasta muy avanzado e sigio XIX, la comercializacién de la coca continué en lo que
de las fronteras de Bolivia y su persistenciz a Jo largo del perfodo macional hasta épocas
muy recientes. Para ello se abordan tres momeatos histéricos, diversos en cuanto a has
politicas econdmicas: 1850, 1900-1901 y 1940-1950.

ABSTRACT

Until very advanced the XIX® century, the marketing of the coca leaves continued
where the ancient peruvian commercial circuit was placed. This article analyses that
marketing out of the Bolivian frontiers and its persistence durmng the national period
untiel very recent times. Three historical periods different as regards their economic
policies are studied with that purpose. These periods are the following 1850, 1900-1901
and 1940-1950.
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NOTAS

' Carlos Sempat Assadowrian en “El sistema de 1a econoenta colonial Mercado Interno,
regiones y espacio econtmico”, analiza b importancia especffica del mercado interno en
la econornia; Garavagha, utilizando €l caso especifico de la yerba mate de} Paraguay en
su lbro “Mercado interno y€conomfa colonial”, analiza la red de vinculos econGmicos
¥ seiiala las etapas de la vinculacion en e! mercado; por su parte, Laura Escobari de
Querejazu, en su libro “Produccién y comercio en el espacio Sur Andino”. describe
fundamentalmente las rutas v los sistemas de comercio.

* Erick D. Langer, en “Espacio coloniales y economfas nacionales: Bobivia v el Norte
Argentino” sustenta la hipétesis de la persistencia de los antiguos ciscuitos y la
consolidacion econémica de los estados latinoamericanos recn hacia la década de
1930.

* Langer, Erick, op. dit.

* Soux, Maria Luisa: “Historia gencracional de una comunidad yunguefia Cuchurnpaya
1804-1870 (1989)". En este trabajo se puede demostrar lz presencia en ias
commumidades yunguefias de inmugrantes temporales dei altiplano boliviano ¥ peruanc
Que se entroncan con familias tradicionales de la comunidad, llegando en muchos casos,
a lo largo de una gemeraci6n. a tener puestos de responsabilidad dentro de la
comunidad.

* Soux, Marfa Luisa, en [3 tesis de hoenciatura “Produccion y arauitos mercantiles de ia
coca yunguefta” (1987), pdgs. 24-26. basado en los Boletmes de iz Oficinz Naconal de
Estadfstica, afios 1903 y 1904

¢ Fernindez, Nicanor: “‘La coca boliviana™: Socedad de Propsetanos de Yungas 1937
Sostene |b necesidad de defender el consumo de cocs v demuestra el hecho de que
en Bolivia no se producia cocaina Dice que en Chile. ix co era consumida por jos
“peones de las salitreras”.

* Célculos basados en la produccién aproximada de coca (300.000 tambores) v jos datos
sobre ja entradz por la Aduana de La Quaca en el afio 1930. Los datos de lo
recaudado en Villazén son menores debido posiblemente al contrabando.

* Archivo de La Paz. Fondo Aduana Agropecuania Departamental {(antes Aduana de la
Coca), informes; 1943.

* Archivo de La Paz. Aduana Agropecuania Departamental: Correspondencia con oficnas
particulares; 1949.
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